 SEO Secrete SEO pentru clasarea pe primul loc Pagina Google Introducere Vreau să vă mulțumesc și să vă felicit pentru că ați descărcat cartea „SEO : Secrete SEO pentru clasarea pe prima pagină a Googleâ€ Această carte conține informații utile despre cum să vă clasați pe prima pagină a Google Dacă sunteți mândru proprietar al unei afaceri online, fie acea afacere site de comerț electronic, un site web informativ sau un site de nișă care este afiliat produse și vă aduce un venit, sunteți conștient de modul în care traficul web influențează succesul afacerii tale online De asemenea, sunteți conștient de acest fapt: traficul web vine din multe surse, cum ar fi ca platforme sociale, trafic direct, alte site-uri web și motoare de căutare Din aceste moduri, cel mai bun mod de a conduce tone de „trafic gratuit, neplătit” către dvs site-ul web sau pagina de destinație se face prin optimizarea paginilor web pentru căutare Tu faci aceasta, acordând atenție factorilor de clasare pe care motoarele de căutare îi folosesc pentru a se clasa pagini web și prin folosirea tacticilor SEO cu pălărie albă pentru a vă asigura site-ul plasează în primele - poziții ale SERP (pagina cu rezultatele motorului de căutare) pt subiectul preferat sau interogarea de căutare De exemplu, să presupunem că dvs webmaster un site de nișă pentru acnee (da, acneea site-ul este un clișeu bine folosit, dar este un exemplu minunat) Pentru a conduce tone de trafic către site-ul dvs web, adică asigurați-vă că acesta se află în primele locuri ale rezultatelor Google pagina, trebuie să vă optimizați site-ul și conținutul Cum faci asta? Ei bine, pentru a ajunge pe râvnitele prime locuri ale Google SERP, trebuie să plătiți atenție la aspectele specifice ale unui site web pe care Google și alte persoane caută motoarele folosite pentru a accesa cu crawlere și a clasa site-urile web Și cum faci asta? Ei bine, această carte este cel mai bun rang pe primul loc Planul Google Această carte prezintă aspecte ale unui site web pe care Google îl plătește atenție și merge mai departe pentru a vă arăta cum să modificați aceste zone ale dvs site-ul, faceți-le ușor și rapid pentru motorul de căutare și pentru utilizator urca în clasamentul Google pentru a ajunge pe prima pagină Există o mulțime de informații redundante de optimizare a motoarelor de căutare Acolo Această carte este conștientă de acest lucru și prezintă doar cele mai relevante, în sus informații până la data Informații garantate pentru a vă ajuta să obțineți mai bine clasamentul site-ului web care are ca rezultat mai mult trafic gratuit (organic) pentru site-ul dvs și conținut care are ca rezultat mai mult succes pentru site-ul dvs Rev-ți motoare de optimizare pentru că până când veți termina această carte, veți fi a calificat să lucreze propriul SEO Mulțumesc din nou pentru descărcarea acestei cărți Sper că vă ajută să completați orice SEO lacune pe care le puteți avea ô€€€ Copyright de către Utechservs - Toate drepturile rezervate Acest document are ca scop furnizarea de informații exacte și de încredere în ceea ce privește subiectul și problema tratate Publicația se vinde cu ideea că editorul nu are obligația de a face contabilitate, în mod oficial servicii autorizate sau în alt mod calificate Dacă este necesar un sfat, legal sau profesionist, o persoană practicată în profesie ar trebui să fie ordonată - Dintr-o Declarație de Principii care a fost acceptată și aprobată în egală măsură de un Comitet al Asociației Baroului American și de un Comitet al Editorilor și Asociațiilor În niciun caz nu este legal să reproduci, să dublezi sau să transmită vreo parte a acestuia document fie prin mijloace electronice, fie în format tipărit Înregistrarea acestui lucru publicarea este strict interzisă și orice stocare a acestui document nu este permis cu excepția cazului în care este permis în scris din partea editorului Toate drepturile rezervat Informațiile furnizate aici sunt declarate a fi veridice și consecvente, în că orice răspundere, în termeni de neatenție sau de altă natură, prin orice utilizare sau abuz a oricăror politici, procese sau direcții cuprinse în este solitarul și responsabilitatea totală a cititorului destinatar Sub nicio formă nu va face niciunul responsabilitatea legală sau vina să fie adusă editorului pentru orice fie reparații, daune sau pierderi bănești din cauza informațiilor de aici direct sau indirect Autorii respectivi dețin toate drepturile de autor care nu sunt deținute de editor Informațiile de aici sunt oferite exclusiv în scop informativ și sunt universal ca atare Prezentarea informatiilor se face fara contract sau orice tip de asigurare de garantie Mărcile comerciale care sunt utilizate sunt fără niciun consimțământ, precum și publicarea a mărcii comerciale este fără permisiunea sau sprijinul proprietarului mărcii comerciale Toate mărcile comerciale și mărcile din această carte sunt doar în scop de clarificare și sunt deținute de proprietarii înșiși, neafiliați cu acest document Cuprins Introducere Secțiunea : Înțelegerea SEO Ce este SEO? Cum clasează motoarele de căutare site-urile web și clasamentul important Factori Factori importanți de clasare Google : Factori de clasare pe pagină : Factori de clasare în afara paginii : Factori la nivel de site Secțiunea : Ghidul final de cercetare a cuvintelor cheie pentru mai bine Clasament Google Cuvinte cheie : Ce sunt cuvintele cheie? Tipuri de cuvinte cheie Importanța cercetării cuvintelor cheie Un ghid pas cu pas, și dincolo de cercetarea cuvintelor cheie pentru Top Google Ranking Cuvintele cheie minunate sunt: Secțiunea : Ghidul definitiv de optimizare în pagină Cum să vă optimizați metadatele și descrierile Cum să scrieți conținut incredibil de util, ușor de utilizat și Optimizați-l pentru căutare Secțiunea : Un ghid SEO în afara paginii explicit, fără reținere Ce este SEO off-page? Crearea de legături în : Ghidul pălăriei albe pentru a nu se penaliza Crearea de legături Google va adora Ce este Link Building? Secțiunea : Un ghid de optimizare la nivel de site Laconic Concluzie Secțiunea : Înțelegerea SEO Din păcate, â€˜gurusâ€™ din domeniul marketingului online au creat urmând o noțiune falsă: optimizarea pentru motoarele de căutare este grea și necesită mult de expertiza tehnica Nu este adevarat; adevărul este următorul: tu nu trebuie să angajezi un „expert” de USD pe oră (accent pe „expert”) pentru a optimiza site-ul dvs pentru căutare sau chiar aterizați pe primele trei locuri râvnite ale pagina cu rezultatele motorului de căutare După cum vă va arăta mai târziu această carte, pentru a vă optimiza site-ul, conținutul și pagini pentru căutare, aterizează pe prima pagină a Google, dacă nu pe primele locuri, și generați tone de trafic către site-ul dvs , tot ce trebuie să faceți este să acordați atenție la anumite aspecte ale site-ului dvs Aspecte pe care această carte încearcă să vi le arate cum să optimizați Înainte de a ajunge la asta, este bine să începem cultivarea unei înțelegeri SEO, importanța acesteia și uitați-vă la modul în care Google și alte motoare de căutare clasifică site-urile web Ce este SEO? Optimizarea pentru motoarele de căutare, pe scurt SEO este exact numele sugerează: este aspectul optimizării/ajustării textului web, imaginilor și videoclipuri pentru a le afecta vizibilitatea organică în motorul de căutare Acum, s-ar putea să vă întrebați „De ce? De ce ar trebui să mă deranjez cu SEO?â€ Ei bine, unul dintre motivele pentru care SEO este un aspect atât de important al site-ului web trafic și de ce optimizarea pentru motoarele de căutare este o afacere mare urmează Optimizarea conținutului site-ului dvs , adică optimizarea textului, a videoclipurilor și Conținutul imaginii afectează modul în care păianjenii motoarelor de căutare (nu păianjenii actuali, ci a termen generic folosit pentru a se referi la algoritmii motoarelor de căutare (numiți web crawlerele) care accesează periodic cu crawlere și indexează paginile web în ordinea relevanței pentru a căuta interogări) vizualizați site-ul dvs și poziția pe care îl plasează pe site index Cu cât conținutul tău este mai vizibil pentru acești „păianjeni”, cu atât este mai mare site-ul se clasează pe SERP-uri Cu cât o pagină sau un conținut se clasează mai sus, cu atât mai mult traficul pe care îl primește Optimizarea pentru motoarele de căutare ia în considerare ceea ce caută utilizatorii ( cuvintele cheie pe care le introduc în casetele de căutare), cum indexează motoarele de căutare site-urile web și conținutul acestora și, cel mai recent, cât de relevante și ușor de utilizat conținutul este adresat utilizatorilor și interogărilor utilizatorilor În general, SEO implică optimizarea designului site-ului dvs prin realizarea acestuia mai ușor pentru utilizatori să interacționeze cu conținutul de pe diverse dispozitive, folosind relevante cuvinte cheie, creând legături între site-ul dvs și alte relevante, ridicate site-uri de calitate pe aceeași temă, iar din mai , compatibilitatea cu dispozitivele mobile a site-ului dvs Vom atinge fiecare dintre acești factori și vom vedea cum optimizați-le pentru căutare Înainte de a face asta, să descriem pe scurt cum funcționează motoarele de căutare Cum clasează motoarele de căutare site-urile web și clasamentul important Factori World Wide Web este o vastă pădure informațională Desigur, într-o pădure, așa este ușor de pierdut: intră în motoarele de căutare Folosind pădurea ca exemplu, căutați motoarele servesc două funcționalități majore: creați un index al tuturor arborilor din pădure de informații și oferă vizitatorilor pădurii o cale detaliată către speciile de arbori pe care le doresc Sună ciudat de tehnic, așa că haideți să simplificăm urmează: Motoarele de căutare folosesc algoritmi de crawler web pentru a accesa cu crawlere toate informațiile plasate pe internet și creați un index Apoi, atunci când utilizatorii folosesc motoarele de căutare caută informații, păianjenii motoarelor de căutare iau cuvântul cheie, îl potrivesc informații despre indexul lor și returnează cele mai relevante informații din interior o chestiune de secunde Această resursă de la Google, numită în mod corect „cum căutați worksâ€ ar trebui să vă ofere mai multe informații despre funcționarea interioară a Google căutare Dacă vă plac imaginile, acest grafic informativ de ppcblog com ar trebui demistifică căutarea Google Pentru a determina relevanța, algoritmii de crawler web folosesc o serie de factori Factori importanți de clasare Google Potrivit backlinko com, unul dintre cele mai competente site-uri SEO, Google folosește peste de factori de clasare; unii dintre acești factori dețin mai mult greutate asupra altora În această subsecțiune, le vom sublinia pe cele mai relevante Factorii de clasare pe care Google și alte motoare de căutare îi folosesc pentru a clasifica site-urile web și în viitorul apropiat Pentru a face această listă mai ușor de urmărit și de construit despre cum să ne poziționăm pe primul loc pe Google aspectele pe care le vom analiza mai târziu, vom face clasificați acești factori în trei: factori în pagină, factori în afara paginii și site factori largi : Factori de clasare pe pagină Factorii de clasare pe pagină se referă la tot ce vă puteți face fizic pagina web sau conținut pentru a-i afecta clasarea căutării În acest sens, unii lucruri importante pe care ar trebui să le acordați o atenție deosebită să includă: Utilizarea cuvintelor cheie Cuvintele cheie sunt interogările de căutare pe care utilizatorii le introduc în motorul lor de căutare casete atunci când căutați informații Prin urmare, are perfect sens ca Google ar folosi cuvintele cheie ca un factor important de clasare În timp ce vom face aruncați o privire aprofundată asupra cercetării cuvintelor cheie și a utilizării ulterioare a cuvinte cheie în diferite zone ale site-ului dvs pentru o mai bună clasare, doriți asigurați-vă că utilizați cuvinte cheie relevante în metaeticheta titlu, deoarece meta eticheta oferă Google o descriere exactă a paginii dvs web sau a conținutului dvs Sfat: pentru o clasare mai bună și îmbunătățită, plasați cuvintele cheie dorite la începutul etichetei de titlu De asemenea, doriți să aveți cuvântul dvs cheie sau, cel puțin, o variantă a dvs cuvânt cheie plasat în eticheta Meta description Mai mult, deoarece motorul de căutare păianjenii (din nou, nu păianjeni adevărați) vă accesează cu crawlere conținutul în întregime când decidend unde să plasați site-ul sau conținutul dvs pe index, este cel mai bine utilizat cuvinte cheie relevante pe etichetele H , H , H și H De asemenea, este o idee bună să presărați un număr bun de cuvinte cheie în conținutul dvs The cuvântul cheie poate fi folosit în diferite moduri în cadrul diferitelor subtitluri de pe a pagină (etichete H , H , H , H ) De exemplu, dacă eticheta/cuvântul cheie H este „Curatator de covoare”, eticheta dvs H ar putea fi „Curatator local de covoare” sau „Curățător de covoare cu experiență”, etc Conținutul care urmează Paragrafului titlurile (etichete H) ar trebui să includă informații care să susțină acel titlu și includeți același cuvânt cheie în conținut Folosind cuvântul cheie mai mult decât o dată în combinații sensibile crește „densitatea cuvintelor cheie” și crește utilitatea paginii Sfat: dezbaterea privind densitatea ideală a cuvintelor cheie este un subiect fierbinte Devreme zile de căutare, umplerea cuvintelor cheie, adică utilizarea excesivă intenționată a cuvintelor cheie pe zonele relevante ale copiei și ale site-ului dvs a fost un factor dominant de clasare Cu toate acestea, Google Panda, un algoritm Google lansat în , s-a schimbat acea Potrivit lui Neil Patel, pe care Forbes îl plasează pe lista lor de top marketeri online, „Actualizarea algoritmului Panda a schimbat lumea SEO Aceasta a modificat strategia de conținut, cercetarea cuvintelor cheie și direcționarea S-a schimbat chiar modul în care agenții de marketing construiesc link-uri, deoarece link-uri relevante de înaltă calitate care indică a pagina web adaugă, în cele din urmă, valoare Prin lansarea Panda, Google ar putea acum determinați mai precis care site-uri au fost „spam” și care site-uri ar fi probabil considerat util de către vizitatori â€ Iată adevărul, în și mai departe, utilizarea cuvintelor cheie în copierea web nu este la fel relevante așa cum era înainte (accent pe „nu așa cum”, adică încă mai are ceva relevanţă) Conform acestei discuții despre comunitatea Moz, (Moz este un site-ul și platforma SEO foarte influente) nu există un cuvânt cheie ideal valoarea densității pe copie web și dacă conținutul dvs este relevant pentru o interogare a utilizatorului, te poți clasa bine având cuvinte cheie în eticheta de titlu și descriere și cuvinte cheie minime în copia dvs Acestea fiind spuse, este o idee bună să presărați o bună măsură de cuvinte cheie în interior copia ta Ideea aici este să utilizați cuvinte cheie în copia dvs numai dacă folosiți astfel de cuvinte cheie par naturale și adaugă valoare utilizatorilor (căutare Google este foarte condus de utilizator) Lungimea conținutului și conținutul duplicat Google pune mult accent pe furnizarea utilizatorilor de informații relevante și rezultate utile; ceva reflectat în declarația lor de misiune: „Concentrează-te pe utilizatorul şi toate celelalte vor urma â€ Potrivit unui studiu de cercetare realizat de serpIQ care a analizat lungimea conținutului cu vârsta domeniului, numele, blogurile noi și vechi etc conținutul mai lung se clasează în general conținut mai mare decât mai scurt Ideea din spatele acestui factor de clasare este simplă: conținut mai lung= conținut detaliat=egal cu răspunsuri mai bune pentru utilizatori, care ca am văzut, Google pune mult accent pe Google consideră că conținutul mai lung este mai autorizat și mai informativ Prin urmare, cu atât conținutul tău este mai lung, adică bine cercetat și condus de utilizator (acolo nu poți scrie un articol de de cuvinte pentru naiba sau pentru a clasa, scrieți mai mult pentru a oferi vizitatorilor web răspunsuri suficiente), cu atât este mai mare șansele de a se clasa bine Sfat: La fel ca tot ceea ce este SEO, dezbaterea privind durata ideală a conținutului este una fierbinte unu Cu toate acestea, în timp ce experții în marketing online sunt de acord că nu există greutăți reguli, graficul informativ de mai jos, prin amabilitatea detaliilor serpIQ relevanță pentru lungimea conținutului Pe de altă parte, conținutul duplicat este un factor negativ de clasare Având conținut similar de pe diverse pagini de pe site-ul dvs web vă va afecta negativ clasamente Sfat: definiți natura fiecărei pagini web și a conținutului pe care îl creați pentru dvs site-ul web și apoi creați conținut unic și original Există cazuri unde două adrese URL vor avea conținut similar Pentru a vă asigura că acest lucru se întâmplă nu apar drept conținut duplicat, utilizați o etichetă canonică O etichetă canonică pur și simplu le spune păianjenilor de căutare că o adresă URL este similară sau echivalentă cu alta, ceea ce îi informează efectiv pe Google că aceste două adrese URL nu sunt duplicate continut si sunt de fapt una Optimizare și actualizare de conținut Când ne uităm la cuvintele cheie, am abordat pe scurt optimizarea Pe deasupra optimizându-vă etichetele și conținutul, trebuie să vă optimizați și imaginile și videoclipuri Rețineți că Google și alte motoare de căutare indexează textul, imagini și video Sfat: optimizați-vă imaginile, videoclipurile și alte conținuturi media utilizând relevante cuvinte cheie și etichete în textul alternativ, descrierea și legenda imaginii (vom vezi cum să faci asta mai târziu în această carte) În ceea ce privește actualizările de conținut, Google și alte motoare de căutare sunt foarte gungho despre conținutul proaspăt Potrivit lui Neil Patel, „Când construiești un site astăzi, trebuie să scrieți și să publicați în mod constant conținut aprofundat Acest conținutul trebuie să adauge valoare, să fie interesant pentru cititor și să rezolve o anumită problemă problemă Dacă nu reușiți să faceți acest lucru, nu veți implica cititorii, iar rata de conversie va fi scăzută ” Astfel, ca parte a strategiei tale SEO, cel mai bine este să ai o publicare eficientă strategie în vigoare Sfat: Din nou, deși nu există reguli stricte cu privire la cât de des ar trebui să publicați, problogger com pledează pentru - bloguri pe săptămână, în timp ce graficul informativ mai jos, prin amabilitatea hubspot com, indică faptul că publicarea a peste bloguri per lună (în medie sau mai multe bloguri în fiecare săptămână) te poate îmbunătăți clasamente și de , ori mai mult trafic Link-uri interne, link-uri de ieșire și cuvinte cheie în URL Link-urile interne sunt link-uri care indică înapoi către o pagină sau o bucată de conținut de pe dvs site-ul web În timp ce puterea lor de clasare este discutabilă, interconectarea paginilor poate crește-ți clasamentul Link-urile de ieșire sunt link-uri care indică către site-uri externe Dacă includeți linkuri care indică site-uri autorizate, Google consideră asta ca însemnând scopul dvs este de a oferi utilizatorilor mai multe informații despre un subiect și utilizări asta ca un semnal de încredere Sfat pentru linkuri de ieșire: evitați prea multe linkuri de ieșire, deoarece sunt prea multe ei vor face ca pagina ta să apară ca un site bridge, ceea ce va face negativ afectează clasamentul dvs Cuvântul cheie în adrese URL este un alt factor de clasare pe care doriți să-l plătiți special atenție la; Cuvintele cheie în URL aici înseamnă, de exemplu, dacă site-ul dvs este permanentacnecure com, denumind postarea dvs de blog ceva ce reflectă pe dvs cuvânt cheie De exemplu, titlul postării de pe blog ar putea arăta oarecum permanentacnecure com/ -ways-to-permanently-cure-acne Cele de mai sus sunt factori relevanți de clasare pe pagină După cum sa indicat mai devreme, Google are peste de factori de clasare Ne vom uita la altele de pe pagină aspecte de optimizare într-o secțiune ulterioară : Factori de clasare în afara paginii În indexarea și clasarea paginilor, Google folosește și factori off-page În afara paginii Factorii sunt factori din afara site-ului dvs Aspecte importante în afara paginii dvs ar trebui să acorde o atenție deosebită includerii: Legături Google consideră link-urile drept voturi de încredere: atunci când sunt diferite, de înaltă calitate site-uri link înapoi la site-ul dvs , acesta spune Google că alți webmasteri/utilizatori găsiți conținutul dvs de ajutor Astfel, îți crește clasamentul pentru că fiind util este o parte integrantă a declarației de misiune Google În ceea ce privește linkurile, acordați o atenție deosebită următoarelor ô€€€ Numărul de domenii care se leagă înapoi la site-ul dvs : acesta este major Google folosește backlink-uri ca voturi de încredere: mai multe domenii link-ul înapoi la site-ul tău = clasamente mai bune ô€€€ Numărul de pagini de legătură: Există cazuri în care un domeniu vă va conecta de mai multe ori Deși acest lucru vă poate afecta pozitiv clasamentul general, este, în general, mai bine să aveți mai multe pagini cu linkuri către Site-ul tău Fiecare backlink dintr-o singură pagină contează drept vot; astfel, mai mult pagini care trimit înapoi la conținutul dvs =mai multe voturi=clasări mai bune ô€€€ Rangul paginii de legătură: nu toate site-urile și paginile sunt egal Unele pagini și domenii au o poziție mai bună Este mai bine pentru tine clasarea site-ului dacă paginile cu un PR ridicat (pagini mai bine clasate) leagă înapoi pentru tine Pe măsură ce creați link-uri, urmăriți-vă să aveți site-uri web de înaltă calitate pentru a le trimite înapoi tu (vom aprofunda în construirea de legături mult mai târziu) ô€€€ Relevanța link-ului: Imaginează-ți asta, site-ul tău web este despre acnee și apoi, un site care vorbește despre repararea mașinii trimite înapoi la o pagină de pe site-ul dvs ; do crezi că Google ar plăti vreo relevanță specială acelui backlink? NU Legăturile din paginile legate de subiectul dvs au relevanța clasamentului ô€€€ Link-uri la pagina de pornire: Conform unor teorii SEO, link-uri de la a pagina de pornire are mult mai multă greutate în comparație cu link-urile către alte pagini de pe acelasi domeniu ô€€€ Domain Authority: Autoritatea unui domeniu care se leagă înapoi la dvs site-ul este un factor de clasare; link-urile de la site-uri de autoritate vă vor spori clasamente ô€€€ Diversitatea legăturilor: varietatea și tipurile de legături care indică înapoi către dvs site-ul contează foarte mult Ar trebui să urmăriți să creați o varietate de link-uri Datorită Google Penguin, pot apărea prea multe link-uri de tip similar spam și vă afectează negativ clasarea De exemplu, având și multe link-uri de la pagina de pornire și niciun alt link de pagină pot apărea, de asemenea, ca spam Un lucru pe care trebuie să-l rețineți este că Google nu pledează pentru link clădire În schimb, pledează pentru legarea naturală a spatelui care oferă valoare pentru clienții lor ô€€€ Linkuri DoFollow vs NoFollow: Google nu ia în calcul NoFollow link-uri Dacă aveți o mulțime de link-uri NoFollow și link-uri DoFollow minime, este obligat să vă afecteze clasamentul ô€€€ Link Anchor și Legături contextuale: Link-uri plasate în interiorul corpului de conținut au mai multă relevanță în comparație cu link-urile plasate pe bară laterală Pe de altă parte, pot apărea cuvinte cheie pe ancore de link spam și afectează negativ clasarea Mențiuni sociale Astăzi, orice site web sau companie care merită să aibă o rețea de socializare activă voce Mențiuni sociale, cum ar fi aprecieri Facebook, distribuiri, Tweeturi, re-tweeturi, Google+ , partajări LinkedIn și partajări pe alte platforme sociale, cum ar fi YouTube, Pinterest și marcajele sociale sunt încă un alt clasament în afara paginii factor Încredere și Autoritate Ca factor de clasare în motoarele de căutare, încrederea și autoritatea domeniului au evoluat În primele zile ale căutării, vârsta domeniului a fost un factor important de clasare Avanză rapid până astăzi, deoarece crawlerele web Google și algoritmul de căutare au evoluat, la fel și încrederea în domeniu și autoritatea Astăzi, lucruri precum recunoașterea mărcii și a autorului au o mână de lucru pe site clasament Cu toate acestea, este important să subliniați că nu trebuie să fiți a marcă mare sau o figură de autoritate pentru ca site-ul dvs să se claseze bine Pentru a crește încrederea și autoritatea site-ului, folosiți etichete de autor și editor conținutul dvs , fiți activ pe rețelele sociale (mențiuni sociale) și menționați legătura cu influențători și invitați-i să publice conținut pe site-ul/platforma dvs O altă modalitate ideală de a construi încredere este de a avea o voce centrală de publicare site-ul sau blogul dvs , adică o singură persoană care dezvoltă conținut, îl publică și promovarea acestuia pe platformele de social media Sfat: Potrivit Google, pentru a-ți obține clasarea off-page, concentrează-te pe onpage SEO prin producerea de conținut grozav la care alții doresc să se conecteze : Factori la nivel de site Cunoscuți și ca optimizare la nivel de site, factorii de clasare la nivel de site sunt factori despre întregul site care vă afectează negativ sau pozitiv clasarea Unele dintre lucrurile pe care ar trebui să le uitați aici includ: Harta site-ului O hartă a site-ului este o modalitate simplă, dar eficientă de a informa Google despre numărul de pagini de pe site-ul dvs Acest lucru face ca Google să vă indexeze mai ușor site-ul Optimizare mobilă Conștienți de faptul că majoritatea utilizatorilor accesează web-ul de pe mobil dispozitive, în săptămâna următoare datei de aprilie , Google a făcut mobil prietenia unul dintre factorii lor de clasare Astăzi, având sau eșecul de a avea un site-ul optimizat pentru dispozitive mobile va afecta cu siguranță rangul unui site web Viteza paginii Cât de lentă sau rapidă se încarcă paginile dvs afectează foarte mult dacă utilizatorii revin sau rămân pe site-ul dvs Dacă locația serverului dvs este mai departe de un utilizator, pagini se va încărca mai lent, provocând o rată de respingere mai mare Pentru a evita acest lucru, puteți utiliza a CDN (mai multe despre asta mai târziu) Integrarea instrumentului pentru webmasteri Integrarea site-ului dvs cu instrumentul pentru webmasteri, adică trimiterea sitemapului dvs , verificarea site-ului dvs și utilizarea instrumentului pentru webmasteri pentru a vă monitoriza site-ul și implementați sfaturi personalizate pentru site-ul dvs web vă poate afecta foarte mult pagina poziție de rang După cum am indicat mai devreme, Google are peste de factori de clasare Este imposibil să schițați-le pe toate aici Cu toate acestea, am făcut tot posibilul să schițăm unele dintre cele mai semnificative care trebuie să aibă un efect mare asupra clasament Cam asta o face pentru această secțiune Următoarele câteva secțiuni se vor contura cum să modifici diferite aspecte ale site-ului tău web pentru a îmbunătăți clasarea Lasa-ne începeți cu un aspect important: cercetarea cuvintelor cheie Secțiunea : Ghidul final de cercetare a cuvintelor cheie pentru o mai bună clasare Google Orice SEO merită numele (SEO este numele dat motorului de căutare experți în optimizare) vă vor spune atât de multe: cercetarea cuvintelor cheie este probabil cel mai important aspect al SEO Deși este posibil ca Google să nu afirme acest lucru, algoritmul lor acordă atenție cuvintelor cheie, poate nu utilizării lor cronice, dar plasarea lor în diferite zone ale elementelor site-ului dvs și cum Conținutul optimizat pentru cuvinte cheie este util pentru utilizatori Toate căutările utilizatorilor încep cu un cuvânt cheie: aceasta este natura căutării Pentru De exemplu, să presupunem că un utilizator dorește să afle mai multe despre remediile naturale pentru acnee El sau ea își va porni browserul, va merge la Google sau la browserul respectiv fereastra de căutare (cu excepția IE care utilizează Bing, cele mai populare browsere folosesc Google ca motor de căutare implicit) și tastați „curături naturale pentru acnee”, în aceasta De exemplu, cuvintele cheie sunt „remedii naturale pentru acnee” După cum am văzut în prima secțiune, să apară pe prima pagină a SERP Google (pagina cu rezultatele motorului de căutare) pentru cuvintele cheie „curături naturale pentru acnee” pe care le aveți pentru a optimiza conținutul site-ului dvs în jurul acestui cuvânt cheie pentru a asigura Google păianjenii preiau aceste cuvinte cheie, indexează și clasifică site-ul tău pentru ele Cuvintele cheie și utilizarea lor sunt simbolul optimizării pentru motoarele de căutare Fără cuvinte cheie, indexul Google ar fi inexistent Ce anume sunt cuvinte cheie? Cuvinte cheie : Ce sunt cuvintele cheie? Cuvintele cheie sunt termenii de căutare pe care îi introduci în bara de căutare Google când vânând informații pe World Wide Web Cuvinte cheie sau utilizarea lor pe site-ul dvs (rețineți că umplerea cuvintelor cheie va duce la de-indexare) stabiliți cât de vizibil este site-ul dvs și cât de mult trafic generează Tipuri de cuvinte cheie Există patru categorii de cuvinte cheie: Cuvinte cheie ale termenului principal, Cuvinte cheie informaționale, cuvinte cheie cu coadă lungă și tranzacționale Cuvinte cheie Să ne uităm la fiecare dintre acestea Termen principal Cuvinte cheie Cuvintele cheie ale termenului principal sunt de natură scurtă și constau în mod normal din - cuvinte Aceste tipuri de cuvinte cheie sunt adesea de natură generică; ca atare, sunt extrem de competitiv, deoarece mii de site-uri le folosesc într-un fel sau altul alte De exemplu, cuvintele cheie precum „bogăția banilor, sănătatea etc sunt cap termeni de cuvinte cheie Cuvintele cheie ale termenului principal au tone de volum de căutare Cu toate acestea, din cauza lor natură generică și competitivă, cu excepția cazului în care ești de acord cu apariția undeva lângă ultimele pagini de rezultate (mai ales dacă site-ul dvs nu este un site de autoritate) NU încercați să faceți clasamentul pentru termeni principali Cuvinte cheie informaționale Cuvintele cheie informative sunt exact ceea ce sugerează numele: cuvinte cheie utilizate pentru a descoperi informații despre un anumit subiect În funcție de nișă, cuvintele cheie informaționale au adesea un volum mare de căutare Cu toate acestea, pentru că sunt de natură informațională, nu sunt foarte buni la conversie Cuvintele cheie informative conțin următoarele expresii: „unde, cum, ce”, și orice alte „cuvinte de întrebare” Cuvinte cheie cu coadă lungă Cuvintele cheie cu coadă lungă sunt mai mult ca fraze sau propoziții Cuvinte cheie cu coadă lungă sunt foarte specifice și vizate De exemplu, folosind exemplul nostru de acnee, an exemplu de cuvânt cheie cu coadă lungă ar fi „cum să vindeci acnee fără medicamente â€ Pentru că sunt specifice, iar utilizatorii le folosesc pentru a căuta informații sunt specifice cu privire la informațiile pe care le caută, cuvinte cheie cu coadă lungă sunt adesea cele mai bune cuvinte cheie pentru care să vă clasați, deoarece generează trafic vizat Cuvinte cheie tranzacționale Cuvintele cheie tranzacționale sunt exact asta: de natură tranzacțională Utilizatorii care folosesc aceste tipuri de cuvinte cheie, deoarece interogările lor de căutare caută să facă a cumpărare Astfel, pe lângă cuvinte cheie vizate, aceste tipuri de cuvinte cheie sunt convertitori ideali și, prin urmare, ideali pentru site-uri comerciale sau afiliate Cuvintele cheie tranzacționale conțin expresiile „cumpărare, de vânzare, chilipir, abonați-vă” sau orice altă expresie care indică pe cineva cu intenția de a face acest lucru Cumpără Importanța cercetării cuvintelor cheie După ce ați analizat diferitele categorii de cuvinte cheie, este posibil să fiți întrebându-mă: „Pentru ce tipuri de cuvinte cheie ar trebui să încerc să clasific?” The răspunsul la această întrebare este relativ la natura site-ului dvs Acestea fiind spuse, indiferent de natura site-ului dvs , cel mai bine este să aveți o combinație sănătoasă de toate cuvintele cheie De exemplu, dacă dețineți un site de comerț electronic, ar părea logic concentrați-vă pe keuwords tranzacționale, deoarece au o conversie mai mare rată Cu toate acestea, dacă neglijezi utilizarea cuvintelor cheie informaționale, este probabil utilizatorii vor ajunge pe pagina ta de vânzări, dar pentru că este lipsită de produs informații, vor naviga departe Deși importanța cuvintelor cheie depinde în mare măsură de scopul lor folosiți, următoarele sunt câteva motive grăitoare pentru care cercetarea cuvintelor cheie este așa o parte importantă a SEO Direcționare La sfârșitul anului , numărul utilizatorilor de internet raportați era de , miliarde de oameni Indiferent de natura site-ului dvs , adică indiferent cum este popular blogul sau subiectul site-ului dvs , este foarte puțin probabil să fie exact așa numărul de persoane va căuta ceva acoperit de site-ul dvs Introduceti cuvintele cheie Dacă există un lucru pe care cuvintele cheie îl fac și fac bine, acesta este să vă permită să vizați utilizatori anume De exemplu, conform internetlivestats com, Google procesează peste de căutări în fiecare secundă a zilei daca tu conceptualizează acest număr, adică peste de oameni care folosesc internetul pentru caută „ceva” în fiecare secundă a zilei Cuvintele cheie vă permit să vizați un procent de persoane care caută a subiect specific De exemplu, folosind exemplul nostru de acnee și Google AdWords, când conectăm cuvântul cheie „acnee” în AdWords, după cum este indicat de figura de mai jos, putem vedea volumele lunare de căutare ale cuvântului cheie, cuvinte cheie legate de acnee și tendința de cuvinte cheie În imaginea de mai sus, putem vedea clar volumele de căutare pentru anumite cuvinte cheie, precum și concurența pe anumite cuvinte cheie Prin întrezărire aceste informații, ne oferă șansa de a viza anumite cuvinte cheie De exemplu, în acest exemplu, putem vedea grupul de cuvinte cheie „Cea mai bună acnee” are de cuvinte cheie, adică cel mai bun tratament pentru acnee, cel mai bun tratament pentru acnee, cel mai bun tratament pentru acnee detergent etc (puteți vizualiza anumite cuvinte cheie dintr-un grup făcând clic pe cuvântul cheie) De asemenea, putem vedea că, deși cuvintele cheie din această categorie au un volum mare de căutare (cel mai bun acnee este un cuvânt cheie principal), cel concurența pentru acel cuvânt cheie este relativ mare Pe de altă parte, grupurile de cuvinte cheie precum „acnee acasă, acnee chistică și acnee curaâ€™ care au de cuvinte cheie combinate au concurență scăzută și a volumul de căutare combinat de Prin urmare, prin optimizarea site-ului și a conținutului dvs în jurul cuvintelor cheie în aceste clustere, adică prin crearea de conținut și optimizarea site-ului dvs și imagini în jurul cuvintelor cheie precum „ce cauzează acneea, cauzele acneei, cum să” vindeca acneea, etc â€™ putem viza peste de mii de oameni care folosesc aceste produse specifice termeni de căutare pentru a căuta informații și produse legate de acnee Optimizare SEO este totul despre optimizare: fără cuvinte cheie, optimizarea este imposibil Optimizarea site-ului și a conținutului începe de la cercetarea cuvintelor cheie Odată ce ați identificat cuvintele cheie pentru care doriți să vă clasați, pentru a vă face site-ul și conținutul relativ la acești termeni de căutare, trebuie să vă optimizați conținut în jurul acestor cuvinte cheie Utilizându-le în conținutul dvs și în anumite zone ale site-ului dvs web, pe care ne vom uita în scurt timp, cuvintele cheie vă permit să vă optimizați site-ul web și conținutul pentru anumiți termeni de căutare, ceea ce facilitează utilizarea motoarele de căutare pentru a corela site-ul dvs cu cuvintele dvs cheie și pentru a-l clasa mai sus pentru acele cuvinte cheie Notă: Datorită Google Panda, Google se încruntă la umplerea cuvintelor cheie și va penaliza site-ul dvs prin de-indexarea sau de-ranking-ul dacă aveți cuvântul cheie chestie În loc să umpleți cuvinte cheie, concentrați-vă pe utilizarea lor naturală în interior site-ul și conținutul dvs Analiza popularității și competitivității După cum am văzut mai devreme, când ne uităm la exemplul nostru de acnee, performanța cuvântului cheie cercetarea vă permite să analizați popularitatea și competitivitatea dvs cuvinte cheie dorite De exemplu, în exemplul nostru de acnee, folosind Google AdWords, am văzut că cuvintele cheie din grupul de cuvinte cheie „cea mai bună acnee” sunt foarte competitiv și au un volum mare de căutare, în timp ce cuvintele cheie în Grupurile „acnee acasă și acnee chistică” au avut concurență mai scăzută și marginale volumul de căutare Folosind aceste date, putem determina că încercând să ne poziționăm pentru cuvintele cheie în „Cel mai bun grup de acnee” ar fi o sarcină dificilă Pe de altă parte, prin crearea conținut extrem de util, este posibil să vă clasați pe prima pagină a Google pentru cuvinte cheie din grupurile de cuvinte cheie mai puțin competitive Acesta este cuvântul cheie cercetarea vă permite să faceți: vă ajută să determinați volumul de căutare și competitivitatea anumitor cuvinte cheie Acest lucru vă ajută să determinați dacă încercați rangul pentru cuvântul cheie merită O afirmație falsă comercializată de „guru” SEO este că cercetarea cuvintelor cheie este cea mai grea parte a SEO Deși necesită o perioadă infinită de timp pe a în mod continuu (datele de căutare și volumele se modifică zilnic-lunar baza), venind cu o listă de cuvinte cheie bune pentru care site-ul dvs poate fi clasat prima pagină a SERP Google nu este știință rachetă De fapt, ca următorul se va afișa subsecțiunea, puteți veni cu ușurință o listă masivă de cuvinte cheie urmând câțiva pași simpli Notă: cât de mult timp dedicați cercetării cuvintelor cheie va depinde în mare măsură pe tema ta Nișele extrem de competitive vor avea nevoie de mai mult timp pentru a dezgropa bijuterie, concurență scăzută și cuvinte cheie direcționate Un ghid pas cu pas, și dincolo de cercetarea cuvintelor cheie pentru Top Google Ranking Această secțiune va schița un ghid sistematic pe care îl puteți folosi pentru a genera un listă masivă de cuvinte cheie pentru care vă puteți clasa, indiferent de natura dvs site-ul web Ca o notă, amintiți-vă ce am indicat mai devreme: cel mai bine este să integrați o combinație sănătoasă de toate tipurile de cuvinte cheie în site-ul dvs web, adică este cel mai bine să nu vă concentrați asupra cuvintelor cheie tranzacționale sau a cuvintelor cheie ale termenului principal, ci să folosească un raport sănătos de cuvinte cheie în categoriile de patru cuvinte cheie Acea a spus, iată ghidul dvs sistematic de cercetare a cuvintelor cheie din și dincolo Pasul : Creați o foaie de calcul și gândiți-vă pentru cuvinte cheie Idei În acest moment, presupunem că aveți deja un subiect/nișă specific blog sau site web Notă: Dacă nu aveți un blog sau un site web specific de nișă, această resursă de către Stuart Walker, un agent de marketing online cu venituri de top vă va ajuta să vă definiți de nișă, în timp ce această resursă a lui Pat Flynn, un alt agent de marketing de top vă va ajuta creați un blog/site web în mai puțin de minute) Această parte este importantă pentru că, indiferent cum o priviți, cuvântul cheie procesul de cercetare începe întotdeauna de la înțelegerea nișei tale, ceea ce te ajută gândiți-vă la o listă de posibile idei de cuvinte cheie pe care publicul țintă le folosește atunci când căutarea de informații online Odată ce ați înțeles publicul țintă și situația lor, adică cea mai mare parte interogări presante, tăiați - de minute din timpul dvs , așezați-vă la birou și veniți cu o listă de - de cuvinte cheie utilizatorii care caută site-ul dvs subiectul ar putea fi folosit pentru a căuta informații relative Cum să faci brainstorming o listă de cuvinte cheie În acest moment, nu trebuie să fii specific; ideea aici este să apară cu o schiță de cuvinte cheie relevante, populare și utilizate frecvent în nișa ta Dacă nu poți veni cu o listă de de cuvinte cheie din mers, tu poate folosi metoda Google Instant pentru a descoperi ce utilizatori sunt interesați de dvs subiectul pe care îl caută : Utilizați Google Instant și Google Suggestion: Google instant metoda este simplă și directă Accesați Google com și introduceți cuvântul cheie de semințe Pentru exemplul nostru, vom folosi SEO ca termen principal și folosiți-l pentru a descoperi căutări populare pentru acel subiect După ce ați ajuns la Google, introduceți subiectul de cuvinte cheie preferat și apoi introduceți litera A Apoi B, Apoi C, D Metoda instantanee Google, cunoscută și sub denumirea de metoda Alphabet Soup permite descoperi, într-o manieră alfabetică, expresii populare pe care utilizatorii le introduc barele lor de căutare Puteți folosi această metodă pentru a face o listă aproximativă de Cuvinte cheie De exemplu, folosind exemplul nostru de cuvinte cheie SEO, lista noastră de posibilele cuvinte cheie ar fi: Analiza SEO Audit SEO Baza SEO Cele mai bune practici SEO Lista de verificare SEO Verificator SEO, etc Google sugerează, pe de altă parte, să te duci la Google, tastați dvs cuvântul cheie dorit și, odată ce obțineți rezultatul, priviți partea de jos a textului Pagina de rezultate Google pentru sugestii de posibile cuvinte cheie De exemplu, folosind exemplul nostru de cuvinte cheie SEO, ne-am îndrepta către google com, tastați cuvântul cheie și căutați în partea de jos a paginii sugestii Odată ce ați creat versiunea generală de cuvinte cheie, conectați-le la dvs foaie de calcul Puteți utiliza Microsoft Excel sau Google Spreadsheet The acesta din urmă este mai potrivit pentru cercetarea cuvintelor cheie din cauza naturii sale cloud (ceea ce înseamnă că puteți accesa datele de cercetare a cuvintelor cheie de pe orice internet dispozitiv inteligent activat) : Utilizați Sinonime: O altă modalitate la îndemână de a genera o listă masivă de cuvintele cheie este prin utilizarea sinonimelor De exemplu, dacă folosim SEO ca sămânță Word și accesați thesaurus com și tastați „motor de căutare” optimizareâ€ pentru că subiectul nu are sinonime, tezaurul va avea returnați o pagină cu rezultate web care ne poate oferi mai multe idei despre subiectele de acoperit Pentru rezultate și mai bune, putem diseca cuvintele „motor de căutare” optimizareâ€ prin utilizarea tezaurului pentru a căuta sinonime individuale pentru fraza Ideea din spatele utilizării sinonimelor este de a genera o listă de alternative cuvintele de bază pe care utilizatorii le pot folosi atunci când caută informații referitoare la dvs cuvânt cheie Creați o listă sănătoasă de cuvinte cheie și plasați-le pe dvs foaie de calcul Odată ce aveți asta, treceți la pasul următor Pasul : extindeți lista de cuvinte cheie Odată ce aveți lista de cuvinte cheie generice, următorul pas este determinarea ce cuvinte cheie merită efortul de conținut și de optimizare La determinați că, trebuie să vă concentrați pe lista dvs , să o extindeți și să identificați ușor pentru a clasifica pentru cuvinte cheie și idei de conținut Aici, puteți folosi cuvântul cheie shitter Keyword Shitter: Acesta este un instrument gratuit de cercetare a cuvintelor cheie nu prea bine numit care produce idei de cuvinte cheie cu coadă lungă odată ce introduceți o expresie de cuvinte cheie Ceea ce face shitter de cuvinte cheie este să vă ia cuvântul cheie de semințe, să-l conectați la caseta „filtru pozitiv”, apoi apăsați pe opțiunea „rahat cuvinte cheie!” și descărcați lista dvs de cuvinte cheie, dacă vă face plăcere De exemplu, folosind un „cuvânt cheie Foaia de calcul pentru cercetare creată mai devreme, prin introducerea cuvintelor cheie în Cuvânt cheie Shitter, așa cum se arată în figura de mai jos, putem obține o mulțime de idei extinse despre subiecte pe care le putem crea conținut În timp ce acest pas poate părea irelevant, este un pas cheie prin faptul că te ajută creați un fel de depozitare a creierului de căutări potențiali clienți și public țintă fac Deși lista pe care o creați nu va fi lista finală de cuvinte cheie, aceasta vă va oferi o înțelegere fermă asupra zonelor cheie ale nișei dvs ar trebui să vizeze O altă modalitate de a detalia lista este prin utilizarea site-ului propriu Dacă site-ul dvs este deja clasat pentru anumite expresii de cuvinte cheie, puteți utiliza a instrument de cuvinte cheie, cum ar fi Google Analytics, pentru a se concentra asupra cuvintelor cheie conexe sau subiecte Pasul : Angajează-ți „Spy” Mojo După ce ați extins lista de cuvinte cheie și ați observat potențialul conținut pe care l-ați putea crea, înainte de a pleca și a petrece următoarele câteva ore redactând un articol de de cuvinte, foarte util, vrei să faci unul lucru: spionează alte site-uri web pentru cuvintele cheie dorite Brian Dean, fondatorul backlinko și unul dintre cei mai buni experți SEO și marketerii online din jur numesc acest hack, adică spionarea concurenței tale Hack GKP (planificator de cuvinte cheie Google) Cum să utilizați hack-ul GKP Analiza concurenței vă permite să cunoașteți posibilitățile de clasare pentru dvs cuvinte cheie dorite Iată cum să utilizați metoda GKP pentru a vă spiona competiție În primul rând, echipat cu cuvântul cheie de optimizare dorit, mergeți la Google și introduceți cuvântul cheie dorit De exemplu, dacă folosim „cuvânt cheie Researchâ€™ ca cuvânt cheie de bază, primele rezultate ale noastre ar fi următoarele: Notă laterală: După cum puteți vedea din imaginea de mai sus, pagina mea de rezultate SERP pentru cuvintele cheie „cercetare cuvinte cheie” au date suplimentare sub fiecare rezultat Acest lucru se datorează faptului că am instalat pluginul SEOQuake Cutremurul SEO plugin-ul și MOZBar Plugin sunt plugin-uri de browser care permit „Vizualizarea” statisticilor și parametrilor vitali SEO din mers Brian Dean are o tutorial super ușor despre cum să instalați și să utilizați fiecare dintre aceste browsere SEO pluginuri Dacă decideți să utilizați aceste instrumente, (ele fac analiza concurenței „pe flyâ€™ a briza), acordați o atenție deosebită rangului paginii, autorității paginii (afișat de pluginul MOZBar), domeniile de referință (LD) și autoritatea de domeniu Odată ajuns în pagina de rezultate, deschideți o altă filă de browser și accesați adwords google com Veți avea nevoie de un cont Google pentru a vă conecta (un Gmail cont) După ce v-ați conectat la GKP, doriți să faceți clic pe „căutați nou cuvinte cheie care utilizează o expresie, un site web sau o categorie, introduceți adresa URL a pagina concurenței și „obține idei” Notă: vizualizarea implicită rezultată va fi „idei de grup de anunțuri” Vrei fila idei de cuvinte cheie Pentru a obține acest lucru, faceți clic pe opțiunea idei de cuvinte cheie asa cum se vede in imaginea de mai sus Acest hack ingenios vă va permite să vedeți cuvintele cheie pentru care se clasează concurența dvs și concurența lor Dacă există câteva cuvinte cheie pentru care credeți că vă puteți clasa bine, luați-le și adăugați-le foaia dvs de calcul Pasul : Utilizați Instrumentul de cercetare a cuvintelor cheie pentru a vă concentra lista Ultimii trei pași evidențiază cum să vină cu o mega listă de posibile cuvinte cheie, analizați competitivitatea lor, analizați cât de ușor este să vă clasați și determinați modul în care paginile concurente folosesc aceste cuvinte cheie, ca precum și descoperiți alte cuvinte cheie de concurență scăzută este concurența neglijând În acest pas, ne vom concentra pe restrângerea listei dvs de posibile cuvinte cheie ca ultimul pas de luare a deciziei înainte de a începe proces de optimizare Folosind lista masivă de cuvinte cheie, (cu siguranță trebuie să aveți o listă masivă de cuvinte cheie posibile până acum) și datele din analizele concurenței am efectuat la pasul trei, este timpul să eliminăm cuvintele cheie duplicate expresii, cuvinte cheie care au volume de căutare prea mici și cuvinte cheie care sunt prea competitive Pentru a face acest lucru, aveți nevoie de un instrument capabil de cercetare a cuvintelor cheie Dezbaterea în jurul căruia este cel mai bun instrument de cuvinte cheie SEO este una fierbinte, și fiecare agent de marketing este rapid să împingă un cuvânt cheie plătit sau gratuit instrument de cercetare și numindu-l drept cel mai bun Adevărul este că, în timp ce instrumente plătite pentru cuvinte cheie, cum ar fi longtail pro, Jaaxy, WordTracker etc oferă date și analize de căutare aprofundate, dacă dvs au „buzunarul scurs” și nu dispun de buget, instrument gratuit de cercetare a cuvintelor cheie cum ar fi Google Keyword Planner (pe care l-am folosit de multe ori) sunt disponibile la sarcina Iată chestia; rolul unui instrument de cercetare a cuvintelor cheie este de a vă oferi o estimare a cuvintelor cheie specifice căutărilor lunare pentru care intenționați să vă clasați avea Ideea din spatele utilizării unui instrument de cercetare a cuvintelor cheie este eliminarea cuvinte cheie prea competitive, care au volume de trafic minime și care nu se încadrează în mod natural în conținutul blogului tău Ideea aici este să alegeți cuvinte cheie care au volume sănătoase de căutare și sunt concurență scăzută Aceste cuvinte cheie îndeplinesc următoarele criterii: Cuvintele cheie minunate sunt: Deși acest lucru poate fi deschis spre dezbatere, cuvintele cheie bune îndeplinesc următoarele criterii: Foarte relevant: Cuvinte cheie bune, cele la care rămâneți sfârșitul ghidului de cercetare a cuvintelor cheie în pași ar trebui să fie extrem de important relevante Ar trebui să descrie cu acuratețe conținutul dvs articole deoarece o rată de respingere mare, adică rata la care utilizatorii părăsiți-vă pagina după ce ați aterizat pe ea este încă un alt extern factor de clasare Fiind specific, cuvintele cheie și ale acestora utilizarea ulterioară asigură că utilizatorii găsesc răspunsuri la acestea întrebări urgente odată ce ajung pe pagina sau conținutul dvs Au un volum de căutare sănătos: cuvinte cheie bune specifice nișă au volume sănătoase de căutare Este foarte important Dacă nu anumite cuvinte cheie au volume reduse care se acumulează până la mari volumele de trafic, atunci când sunt adunate, este inutil să risipești un infinit timpul de scriere a conținutului pentru un cuvânt cheie care primește - căutări lunare Dificultate scăzută/Competiție: Cuvinte cheie cu dificultate scăzută rata de clasare au autoritate scăzută, sau pagini slab optimizate sau site-uri web de pe prima pagină a Google Acest lucru face mai ușor să, cu o strategie de backlink implementată, detronează-le și obține-ți pagina, conținutul sau site-ul web de pe prima pagină Google Pe pe de altă parte, încercând să se claseze pentru cuvinte cheie extrem de competitive cu pagini de autoritate de înaltă calitate pe prima pagină a Google SERP va fi o sarcină dificilă În acest moment, folosind procesul sistematic de cercetare a cuvintelor cheie evidențiat mai sus, ar trebui să aveți pregătit un amestec sănătos de cuvinte cheie implementare și optimizare pe site-ul dvs Iată însă chestia: deși cuvintele cheie sunt foarte importante, pur și simplu găsirea celor mai profitabile cele nu vă vor garanta o clasare ușoară Ce vă va garanta ușor clasamentul este cât de bine optimizați acele cuvinte cheie în conținutul dvs și pagină În secțiunea următoare, ne vom uita la optimizarea pe pagină: cum se utilizează cuvinte cheie pentru a vă optimiza paginile, conținutul și media Secțiunea : Optimizarea definitivă în pagină Ghid În ultima secțiune, ați făcut brainstorming o posibilă listă de cuvinte cheie, am mers deși mișcarea de a determina competitivitatea lor și de a decide dacă tu se poate clasa pentru ei și dacă merită efortul În această secțiune, ne vom concentra asupra modului în care vă folosim lista de bunuri cuvinte cheie pentru a vă optimiza site-ul, conținutul și conținutul media „pe pagină” pentru a le îmbunătăți șansele tale de clasare După cum am subliniat anterior, SEO se întinde zone diferite; una dintre aceste domenii importante este optimizarea pe pagină După cum am afirmat mai devreme, optimizarea pe pagină este orice modificare directă pe pagină faceți design-ul, conținutul și media site-ului dvs în încercarea de a afecta vizibilitatea căutării Optimizarea pe pagină este un aspect foarte important al SEO și SEO corect pe pagină înseamnă SEO off-page aproape fără efort Imaginea de mai sus arată diferitele zone pe care se întinde SEO pe pagină Avem deja atins frecvența sau densitatea cuvintelor cheie; nu ne vom opri asupra ei Aici Pentru a face acest ghid de optimizare pe pagină să fie ușor de urmat, vom face atingeți individual fiecare dintre aceste aspecte Să începem cu Tag-uri și Meta Descrieri Cum să vă optimizați metadatele și descrierile Metadatele se împart în trei categorii: etichetele de titlu, eticheta meta/meta descrierea, și etichetele alt Când crawlerele web de la Google ajung la pagina dvs , primul lucru pe care îl fac este uitați-vă la etichetele meta titlu, meta descrierile și titlurile paginii ei faceți acest lucru pentru a putea înțelege pagina/conținutul dvs și subiectul pe care îl acoperă Odată ce fac acest lucru, adună informațiile din pagina dvs și cuvintele cheie introduse în bara de căutare de către utilizatori și, ulterior, folosind diverși determinanți factori cum ar fi calitatea conținutului dvs și site-urile care trimite înapoi la acesta, dați paginii sau conținutului dvs un număr pe indexul lor Metadatele site-ului dvs le spun utilizatorilor și roboților de la Google ce este pagina dvs despre; astfel, dacă metadatele tale sunt în concordanță cu conținutul blogului sau al site-ului tău web și subiect, aveți șanse mai mari să vă clasați mai sus Pentru a vizualiza aceste date, odată ce vă aflați pe o pagină, faceți clic dreapta pe un spațiu liber și selectați vizualizați pagina sursă În exemplul de mai sus, eticheta reprezintă titlurile Meta și secțiunea paginii Un alt lucru căruia ar trebui să-i acordați o atenție deosebită este să vă asigurați paginile caracteristică motor de căutare și URL-uri ușor de utilizat Să luăm exemplul nostru site-ul acneei Dacă aveți un site web care are următorul URL: http://www acnesiteexample com/~ articlepage / post-entry asp? q = , este foarte puțin probabil ca utilizatorii motoarele de căutare să înțeleagă natura a postării tale Motivul pentru care acest tip de URL este o mizerie completă și este un modalitate rapidă de a confunda vizitatorii și păianjenii motoarelor de căutare Pe de altă parte, dacă aveți următorul URL: http://www acnesiteexample com/~ - natural-acnee-cure, vizitatorii site-ului și roboții Google care vă plătesc postarea o vizită știi imediat despre ce este vorba în postare; acest lucru va face roboții la Google fericit Când roboții Google sunt fericiți, vă oferă postării dvs o scară și a jetpack pentru a urca în rânduri Notă: Deoarece va fi vizibil pe pagina cu rezultatele motorului de căutare, când creând Meta-descrierea dvs , este o idee bună să o faceți descriptivă și ademenitoare pentru cititori; făcând acest lucru, vă veți crește CTR Etichetele alt, pe de altă parte, intră în joc la optimizarea non-text media, cum ar fi imagini, grafice informative, videoclipuri, GIF-uri etc În esență, și deoarece roboții Google nu pot citi medii non-text, etichetele alt oferă o alternativă și informații suplimentare despre media de pe site-ul sau conținutul dvs În mod ideal, ar trebui să utilizați eticheta alt pentru a vă descrie imaginea sau videoclipul în sau mai putine cuvinte Cu toate acestea, pentru că ne uităm la îmbunătățirea Google clasamente, aceasta este ceea ce vom spune despre etichetele alt Utilizați potrivirea exactă și LSI cuvinte cheie pentru a descrie media dvs non-text Pentru că folosești media pentru transmiteți un mesaj și faceți conținutul dvs și mai ușor de utilizat, dvs nu ar trebui să aibă probleme în a găsi cuvinte cheie și expresii cheie pe care să le folosiți eticheta dvs Alt Vă sugerăm să adăugați câte o fotografie pe fiecare pagină a site-ului dvs web sau blog folosind etichete alt care se potrivesc cu cuvântul cheie exact pentru pagina respectivă Notă: Imaginile și mediile non-text sunt adesea voluminoase; adică pot provoca întârzie viteza de încărcare a paginii Iată chestia, în timp ce o viteză de încărcare mai mare poate par irelevante; un studiu recent al KISSmetrics care detaliază modul în care viteza de încărcare afecta rezultatul final a constatat că o singură secundă de întârziere are un negativ de % efect asupra CTR și a ratei de respingere Neil Patel a conceptualizat asta în numere afirmând că o întârziere de o singură secundă a vitezei de încărcare a paginii pentru un Site-ul de comerț electronic care câștigă USD pe zi are ca rezultat , milioane USD anual pierderea vânzării de dolari Puteți utiliza Google pagespeed checker pentru a vă verifica pagina viteza de sarcină De regulă, optimizați-vă imaginile comprimându-le și făcându-le mai mici pentru a vă asigura că nu afectează viteza de încărcare a paginii dvs La optimizați-vă media, puteți folosi instrumente precum shrink oâ€™ matic, Jpeg Mini și o serie de alte instrumente de compresie a imaginii Asta este pentru subsecțiunea Metadate Un aspect important al on-page optimizarea este conținut Dacă efectuarea SEO este o pâine de rang Google și unt, creând un conținut ușor de utilizat, convingător și util, atunci optimizarea acestuia pentru căutare este brutăria de pâine și cuțitul pentru unt pe care îl folosești stratul de unt pe pâine: nici nu poate exista, sau top rank pagina ta sau continut ca independent Astfel, este corect ca, ca parte a educației dvs de optimizare pe pagină, noi descrieți pe scurt cum să scrieți conținut grozav pentru oameni, să îl optimizați pentru căutare, vă rugăm să Google și să primiți clasamentele de top pe Google SERP pentru dvs Cuvinte cheie Cum să scrieți conținut incredibil de util, ușor de utilizat și Optimizați-l pentru căutare Mai devreme, am văzut cum autoritatea și încrederea unui site web afectează clasarea pe Google De asemenea, am văzut că una dintre cele mai bune modalități, dacă nu cea mai bună modalitate de a construi autoritatea iar încrederea este prin crearea de conținut bine cercetat, extrem de util, care răspunde întrebările utilizatorului Din păcate, stăpânirea artei copywriting-ului SEO este cea mai mare problemă Se confruntă profesioniștii SEO Pentru că ești aici, aici este puțin, doar secret șoptit, copywriting SEO nu este știință rachetă, să-l pirateze, doar rețineți un lucru: creați conținut atrăgător, condus de utilizator, care rezolvă a problemă sau îl lasă pe cititor mulțumit și fericit că a făcut clic la pagina ta Crearea de conținut SEO pentru o mai bună clasare este atât de simplă Cum creezi conținut care mulțumește cititorul, îndeplinește declarația de misiune Google, (astfel pe placul roboților de la Google) și construiește autoritate? Ei bine, aici este un ghid sistematic: Pasul : Efectuați o cercetare a cuvintelor cheie bazată pe conținut Deși am atins totul despre cercetarea cuvintelor cheie, și tu probabil că avem mai multe cuvinte cheie decât ți-ar plăcea să folosești, ar trebui menționați că, deoarece % din toate clicurile SERP merg la primele trei rezultate, dvs TREBUIE să finalizați cercetarea cuvintelor cheie de conținut În acest sens, așa cum am afirmat mai devreme, doriți să vă concentrați pe coada lungă cuvinte cheie pur și simplu pentru că sunt mai puțin generice, mai puțin competitive, dar vizate Pentru a găsi cuvinte cheie direcționate cu coadă lungă, consultați căutarea de cuvinte cheie sectiunea de ghid Pasul : Înțelegeți elementele importante de copywriting SEO Expertul în marketing online Neil Patel afirmă următoarele despre SEO copywriting: „Seo copywriting este totul despre a crea utile, convingătoare, și conținut valoros, care vizează anumite cuvinte cheie, astfel încât alte persoane îl va promova cu plăcere pe platformele de social media Acest lucru crește autoritatea și relevanța conținutului dvs și îmbunătățește clasarea acestuia în Google pentru cuvintele cheie selectate â€ Dacă nu înțelegeți elemente importante privind drepturile de autor SEO, este lângă imposibil de urmat sfatul lui Neil Iată care sunt importantele copywriting SEO elemente la care ar trebui să acordați atenție: Viteza site-ului: Am vorbit despre viteza de încărcare a paginii în trecut subsectiunea Pentru a sublinia importanța încărcării mai rapide a paginii viteza, în special în ceea ce privește copywriting, un studiu de cercetare publicat de Akamai și acest grafic informativ de KISSmetrics blog stabilesc următoarele: % dintre vizitatorii site-ului se așteaptă la a pagina să se încarce în secunde sau mai puțin, în timp ce % vor reveni a pagina dacă se încarcă mai mult de secunde În acest aprilie Intrare pe blog din , Matt Cutts, șeful echipei Google Web spam, afirmă clar că viteza site-ului este unul dintre factorii lor de clasare Dacă este dorită viteza de încărcare a paginii dvs , care, așa cum sa menționat mai devreme, puteți determina folosind Google Page Speed Checker, crearea unui articol util de de cuvinte nu vă va face bine și utilizatorii vor sări Titluri: mai devreme, am atins importanța etichete de titlu convingătoare, optimizate pentru cuvinte cheie Dacă titlurile de conținut iar titlurile nu obligă cititorii să facă clic pe CTR va primi o lovitură Titlurile convingătoare sunt un aspect important al crearea de continut În mod ideal, titlurile dvs ar trebui să atragă atenția, și obligă cititorii să dorească să afle mai multe, denumită clic pe Iată chestia, dacă implementați tot ce este subliniat în aceasta ghid, orice probabilitate este că veți urca la prima pagină a SERP Google pentru cuvintele cheie respective (desigur, dacă cuvintele cheie nu sunt super competitive, ceva despre care am vorbit mai devreme) Prin crearea de titluri convingătoare care solicită clic prin, nu contează dacă aterizați pe poziția unu sau poziția a patra: titlurile dvs de conținut convingătoare vor face toate lucrează pentru tine și vei obține o tonă de trafic organic In timp ce tu poate avea modul dvs specific de a face acest lucru, cel mai bine este să vă creați titlu de conținut înainte de a crea corpul de conținut, deoarece fostul vă va ghida copia și conținutul acesteia Sfat: Dacă are sens și nu compromite lizibilitatea, include numerele din titlurile tale Conform ConversionXL, titlurile cu cifre au o rată de conversie de % Conținutul în sine: Elementele de copywriting SEO ar fi incomplet dacă conținutul în sine nu făcea parte din esențial elemente După cum am afirmat în repetate rânduri, Google dă mai bine clasament în funcție de conținutul centrat pe utilizator Ca regulă de creare de conținut, actualizați-vă site-ul web cu minimum - postări noi fiecare săptămâna, deoarece Google și utilizatorii adoră conținutul proaspăt A scrie conținut minunat pe care utilizatorii și Google salivează, creează conținut în jurul cuvintelor cheie și cuvintelor cheie LSI Cu toate acestea, amintiți-vă că Google detestă umplerea cuvintelor cheie; mai departe, umplerea cuvintelor cheie va crește rata de respingere, deoarece utilizatorii o vor face nu găsesc conținutul de ajutor Sfat: înainte de a începe postarea procesul de scriere, doriți să înțelegeți publicul țintă, problema lor presantă și soluția pe care o oferă postarea ta O singura data ai inteles asta, scrie-ti postarea Când creați postări, creați o introducere bogată în cuvinte cheie convingătoare (utilizați cuvintele cheie cu înțelepciune) Densitatea/Frecvența cuvintelor cheie: Am atins acest lucru Noi densitatea de cuvinte cheie menționată nu este un factor de clasare la fel de puternic ca a fost cândva și că ar trebui să utilizați cuvintele cheie de bază numai atunci când nu par spam sau nu compromit ușurința în utilizare, nu vom aprofunda în densitatea cuvintelor cheie Sfat: The Cele mai bune sfaturi privind densitatea cuvintelor cheie provin de la Copyblogger Brian Clark unde afirmă: Puteți utiliza instrumente gratuite de verificare a densității cuvintelor cheie, cum ar fi SEOBook instrument de verificare a densității cuvintelor cheie pentru a verifica densitatea cuvintelor cheie din conținut Link-uri: Deși am atins pe scurt acest lucru, și trebuie să facem încă, într-un mod aprofundat, disecați-l (ceea ce vom face în afara paginii secțiunea de optimizare), făcând parte din link-urile interne și externe conținutul tău este o modalitate cheie de a face conținutul atrăgător Amintiți-vă, Google consideră link-urile către site-uri de autoritate drept o simplitate de utilizare metric, adică vă prețuiți utilizatorii și, astfel, sunteți conectarea la alt conținut util în altă parte pe web ca a mod de a le transmite cunoștințe și în mod eficient răspunzând la întrebarea lor Înarmați cu aceste elemente de redactare a conținutului SEO, treceți la pasul trei Pasul : Optimizați Optimizarea conținutului înseamnă formatarea conținutului folosind H H Etichetele H și H , evidențiind părți importante ale conținutului dvs cu caractere aldine și cursiv Ca o notă, etichetele de titlu variază de la h >h și fiecare dintre aceste etichete va fi măriți fontul și faceți textul mai îndrăzneț și să iasă în evidență în diferite grade Aceste etichete facilitează structurarea conținutului pentru o navigare mai ușoară a cititorilor Optimizarea titlurilor este ceva ce trebuie să faci dacă ai vreo speranță clasament pe Google Când vă creați titlurile, aveți în vedere lungimea titlului, plasați cuvintele cheie relevante mai aproape de partea din față a etichetei, valorificați brandingul, și luați în considerare lizibilitatea și impactul emoțional Pasul : Optimizați pentru oameni Scrierea pentru oameni este cea mai importantă parte a scrierii de copii SEO Când creați copii, ar trebui să aveți un scop și o intenție vrei sa stimulează implicarea? Doriți să convertiți? Cuvintele sunt puternice Cum tu folosiți-le pe copie va determina cât de bine copia dvs își atinge scopul Știați că, potrivit Technorati, fiecare zi nouă vede o publicație de peste milioane de bloguri? Pentru a vă asigura că conținutul dvs este ușor de utilizat și primește topul Google, asigurați-vă că are următoarele elemente: Bine optimizat Creați backlink (mai multe despre asta mai târziu) Creați conținut pe un subiect extins Pentru a optimiza pentru oameni, atunci când efectuați cercetări de cuvinte cheie, plătiți special atenție la cuvintele cheie privind intenția utilizatorului Optimizarea cuvintelor cheie vă poate lua doar pe dvs până acum Pentru a vă optimiza conținutul pentru utilizatori, doriți să faceți încă un lucru: A spune povesti Sfat: cititorii online adoră conținutul captivant Cel mai bun mod de a a crea conținut este prin utilizarea poveștilor pentru a disemina informații Asta nu înseamnă neapărat că trebuie să devii Shakespeare; tot ceea ce înseamnă este să înveți cum să folosiți elemente de povestire, cum ar fi umorul, dialogul și alte povești elemente la care publicul țintă poate răspunde bine, motiv pentru care înțelegerea publicului țintă, este un aspect atât de important SEO Sfat bonus: Un studiu de cercetare realizat de Content Marketing Institute a indicat acest lucru una dintre cele mai bune modalități de a optimiza conținutul pentru utilizatori este utilizarea studiilor de caz Dacă se potrivește scopului dvs , utilizați studii de caz pentru a intra în legătură cu utilizatorii pentru a conduce implicarea și creșterea valorii utilizatorului Mai mult, pentru că sunt serioși utile pentru cititori, studiile de caz bine cercetate și perspicace tind să se claseze înalt pe Google Când creați un studiu de caz, urmați aceste instrucțiuni: Pasul : Optimizați pentru căutare Pentru a vă optimiza conținutul pentru roboții motoarelor de căutare și crawlerele web, regula de degetul mare, care derivă din faptul că păianjenii Google sunt atenți la aceste zone, înainte de a vă publica conținutul, optimizați-vă Metadatele Mai exact, acordați o atenție deosebită etichetei de titlu de conținut și Meta descriere și asigurați-vă că aceste două zone conțin cuvintele cheie care sunteți direcționarea și derivatele acestora Asta este pentru SEO pe pagină SEO pe pagină acoperă aproximativ % din ceea ce dvs trebuie să facă pentru a se clasa Dacă te simți puțin pierdut chiar și după tot ce avem Privit, acest infografic SEO on-page de la Backlinko ar trebui să reamintească tu la ce elemente SEO pe pagină ar trebui să fii atent Plus că simțiți-vă liber pentru a ne trimite un e-mail cu întrebările dvs Vizitați www utechservs com contact pagina si ca departe În următoarea secțiune a ghidului nostru, ne vom uita la elefantul din cameră, singurul aspect care îi face pe majoritatea profesioniștilor SEO să tremure de frica de Sancțiuni Google: optimizare off-page Secțiunea : Un în afara paginii explicit, fără reținere Ghid SEO Să începem această secțiune clarificând faptele noastre corect: în timp ce construirea de legături este un factor dăunător și un pilon al SEO off-page, SEO off-page nu mănâncă, bea și respiră legătura înapoi SEO off-page este mai mult, mult mai mult Înainte de a explica această afirmație, să începem prin a înțelege Off-page SEO, în ciuda faptului că am atins-o pentru scurt timp Ce este SEO off-page? Orice profesionist SEO perceptiv vă va spune asta, deși SEO off-page este un factor determinant major de clasare, ar trebui să ia doar aproximativ - % din eforturile dvs de optimizare pentru motoarele de căutare, cu procentul rămas mergând la SEO pe pagină Pentru un minut, gândiți-vă la un site web ca la un oraș nou, construit din temelii Fiecare orașul are zgârie-nori și clădiri care necesită o fundație solidă pentru a încolți În legătură cu construirea unui site web de autoritate (site-uri web care se clasează în top poziții), SEO pe pagină este baza și fundația pe care vă construiți orasul tau Fiecare oraș are nevoie de facilități precum energie electrică, drumuri etc Fără acestea facilități, de exemplu, drumuri, ar fi imposibil pentru oamenii noi și afaceri pentru a ajunge în centrul orașului sau suburbie pentru muncă, odihnă, divertisment, educație și toate celelalte lucruri minunate la care te poți aștepta într-un oraș În Relație cu un site web, SEO off-page sunt facilitățile care îndreaptă spre dvs site-ul web care atrage pe Google și pe utilizatori să se întâlnească la dvs impecabil, construit din orașul de bază (în funcție de natura și scopul site-ului dvs ) În esență și așa cum am afirmat mai devreme, SEO off-page este orice faci și în extensie, alții fac pentru a genera trafic către site-ul dvs și pentru a-și îmbunătăți clasarea Examinați diagramele de mai jos După cum puteți determina din imaginile de mai sus, SEO off-page este orice care îi permite lui Google să știe ce cred utilizatorii de internet despre site-ul sau conținutul dvs Iată ce înțelegem prin aceasta: dacă o bucată de conținut sau o pagină de pe site-ul dvs are o mulțime de link-uri care indică către el, Google va presupune că pentru că altele oamenii fac linkuri către acea pagină sau conținut, înseamnă conținutul sau pagina respectivă este de ajutor Google tratează apoi acest lucru ca pe un vot de încredere (pentru că să recunoaștem acesta, nimeni nu ar trimite către o pagină prost redactată) și dă paginii dvs a creșterea clasamentului După cum am afirmat, SEO off-page nu se referă doar la construirea de linkuri Cu toate acestea, construirea de legături este o parte integrantă a acesteia, în principal pentru că fără link-uri, este imposibil pentru Google să determine cât de valoroasă este o bucată continutul sau pagina web este Din acest motiv, este singurul drept să începem cu crearea de link-uri ca un offpage important Factorul SEO înainte de a trece la alte elemente off-page pe care ar trebui să le faci optimizați pentru a vă îmbunătăți clasarea Crearea de legături în : Ghidul pălăriei albe pentru a nu se penaliza Crearea de legături Google va adora Mai întâi, să acoperim elementele de bază: Ce este Link Building? Crearea de linkuri este aspectul obținerii altor pagini (de preferință de calitate și site-uri relevante) pentru a trimite înapoi la conținutul sau paginile site-ului dvs Devreme zile de căutare, crearea de link-uri a fost o briză Pentru a se clasa pe prima pagină a Google SERP, tot ce trebuia să facă un webmaster era să creeze o mulțime de link-uri care să indice o pagină sau o bucată de conținut fără să-i pese dacă pagina de legătură era relevantă pentru pagina sau o bucată de conținut conectată înapoi la site-ul web Introduceți Google Actualizarea algoritmului Penguin Lansat în aprilie , algoritmul Google Penguin a servit la filtrarea site-urilor care a folosit linkuri spam pentru a manipula clasarea În special, Pinguinul update a căutat să identifice site-urile care au cumpărat backlink-uri sau au folosit rețele de link-uri pentru a aduna „voturi de încredere” pentru a manipula clasamentul Google urăște schemele de linkuri Nu mă crezi? Iată un extras din lor pagina de răspunsuri webmaster Pagina continuă să prezinte exemple de scheme de link-uri spam care afectează negativ clasarea site-ului dvs Iată un mic fragment din asta (iată un resursă către întreaga listă de link-uri înapoi pe care Google le consideră „schemă”): Aceasta ridică întrebarea; ce opțiune de conectare înapoi este disponibilă webmasterilor, și cum puteți construi backlink-uri fără penalități garantate pentru a vă ajuta să vă clasați mai bine? Iată cum Cum să construiți backlink-uri fără penalități pe care Google iubește Pentru a crea backlink-uri de calitate care să atragă zero penalități și tone de Google înveselește fără să plătești un ban, folosește următorul ghid: Pasul : Pregătiți-vă conținutul/pagina pentru crearea de linkuri În timp ce Google consideră construirea de link-uri nenaturală și spam (astfel predispus la penalități), Google acordă în continuare o atenție deosebită link-urilor Pentru a vedea asta în valori, examinați captura de ecran de mai jos, prin amabilitatea lui Neil Patel După cum puteți vedea, din , crearea de link-uri deliberată este pe o tendință descendentă în timp ce alți factori adiacenți care construiesc linkuri, cum ar fi cotele sociale (aceștia contează ca linkuri naturale, pe care Google le iubește) Din păcate, în timp ce caută să construiască legături naturale, majoritatea webmasterilor adesea neglijați un aspect foarte important: pregătirea site-ului dvs pentru crearea de link-uri Pregătirea site-ului dvs pentru crearea de link-uri este una dintre cele mai trecute cu vederea în afara paginii aspect de optimizare Cum vă pregătiți site-ul pentru crearea de link-uri? : Optimizați legăturile interne După cum probabil ați observat, acestui ghid îi place să citeze cifrele de autoritate ca o modalitate să pună accent pe ceea ce învață Amintiți-vă de Brian Dean, pe care noi mentionat mai devreme; iată ce a avut de spus despre crearea și optimizarea link-uri interne: „Numărul de link-uri interne către o pagină indică aceasta importanţă faţă de alte pagini de pe site â€ În mod firesc, optimizarea legăturilor interne relevante pentru cuvintele cheie poate face o diferență uriașă în clasamentul tău Când construiți legături interne, iată regulă: creați pagini silo, paginile silo sunt pagini care se conectează la categorii și postări și pagini de sprijin Paginile silo vă adună clasamentul și vă sporesc performanța dvs de căutare deoarece după crearea paginilor silo, atunci când conectați înapoi pentru a spune, pagina de pornire, sucul de legătură curge prin suport pagini și categorii Structura silozului În mod ideal, niciun link intern al paginii nu ar trebui să fie autonom În schimb, fiecare pagină, și în esență, linkul, ar trebui să fie o interconectare și să fie o parte integrantă a generalului tău site-ul astfel încât toate paginile și conținutul dvs să fie, într-un fel sau altul, interconectate, ceea ce facilitează navigarea în pagină De regulă, de la un singur pagină sau o bucată de conținut, un utilizator ar trebui să poată sări în orice locație de pe Site-ul tău În plus, paginile și conținutul conexe ar trebui să facă legătura între ele pentru a oferi a experiență de utilizator fără întreruperi, bogată Examinați imaginea de mai jos Neglijați paginile siloz și construirea de link-uri interne pe propria răspundere Ken Lyons, co-fondator al Measured SEM, o agenție de marketing pe internet cu sediul în Boston, prezintă moduri de a crea o structură internă de legătură bine structurată asta merge : Obțineți corect SEO pe pagină Am explicat cum să obținem corect SEO pe pagină; prin urmare, în afară de a menționa importanță în pregătirea paginilor și conținutului dvs pentru link, aici, vom face evitați să vorbiți despre cum să vă faceți corect SEO pe pagină Ca un Onpage suplimentar Sfat SEO, asigurați-vă un site bine structurat, utilizați potrivirea exactă, coada lungă și Cuvinte cheie LSI, optimizați-vă Metadatele, media și optimizați cealaltă pagină din pagină Elementele SEO discutate mai devreme Un alt lucru, așa cum am văzut în secțiunile și , cuvintele cheie joacă un rol masiv în clasament Pe măsură ce efectuați SEO pe pagină și interconectați paginile, plătiți o atenție deosebită la utilizarea potrivirii exacte și a cuvintelor cheie asociate deoarece ele reprezintă , % din activitățile dvs SEO pe pagină, după cum arată imaginea de mai jos Înainte de a încheia pasul unu, vreau să subliniez ceva pentru că după pregătindu-vă site-ul pentru link-uri, pașii următori sunt pașii efectivi dvs trebuie să te angajezi pentru a obține tone de backlink-uri de calitate Notă: așa cum a descoperit Moz în acest studiu de construire a link-urilor din , blogging pentru invitați, marketingul de conținut, crearea de link-uri pentru pagini de resurse etc au fost cele mai multe modalități preferate în mod obișnuit de a construi legături În și mai departe, dacă nu se face într-un mod spam, majoritatea acestor linkbuilding strategiile vor funcționa Având în vedere asta, începeți să construiți legături către dvs pagini și conținut, treceți la pasul Pasul : Strategia BL Strategia de construire a link-urilor rupte este poate cea mai neglijată, cea mai mare strategie puternică de construire a legăturilor Iată chestia, în timp ce blogging-ul pentru oaspeți reprezintă % din majoritatea eforturile webmasterului de construire a link-urilor, creând backlink-uri de calitate din valoare ridicată bloguri nu este ușor Pentru a utiliza blogging-ul pentru invitați pentru a crea backlink-uri, trebuie mai întâi să faceți acest lucru faceți o mulțime de cercetări pentru a găsi bloguri direcționate către publicul și cuvintele cheie Odată ce descoperi bloguri în zona ta, trebuie să te adresezi acel blogger, care poate sau nu să fie de acord cu o strategie de construire a legăturii reciproc avantajoasă, odată ce el sau ea este de acord, trebuie să scrieți postarea, asigurându-vă că o respectați controlul calității, trimiteți postarea și așteptați ca postarea să fie difuzată Strategia de legături BL (Broken links), pe de altă parte, este mai simplă, mai rapidă și foarte eficient în furnizarea de link-uri de înaltă calitate Iată de ce această strategie funcționează ca un farmec Misiunea Google este de a organiza web-ul După cum ați ghici, link-urile rupte sunt o durere în gât pentru Google și oferta lor de a se ridica la nivelul lor declarație de misiune Internetul are tone de putrezire a legăturilor sub formă de erori care provin din hosting expirat, mizerie în timpul transferurilor site-ului, hyperlink și greșeli de tastare care duc la temutele pagini de eroare Prin remedierea putrezirii linkurilor, Google vă poate iubi și vă poate recompensa cu clasamente mai bune Utilizarea link-urilor rupte pentru a construi backlink-uri de calitate nu este o strategie nouă: este o strategie Strategie veche, testată și dovedită de construire a legăturilor, care nu dă niciun semn stingându-se Utilizarea acestei strategii pentru a crea backlink-uri implică trei pași: efectuați a analiza backlink pe site-uri web conexe, găsiți linkul întrerupt, contactați webmaster și informează-l despre putregaiul linkului Scopul tău aici este să informați webmasterul despre linkul mort și furnizați un link alternativ, dvs legătură Pasul : Strategia Info-grafică Iată un fapt distractiv despre infografică: dacă sunt suficient de convingătoare și foarte relevant pentru un subiect, la care alți bloggeri din nișa dvs se vor conecta acestea, ceea ce are ca rezultat un backlink instant, de înaltă calitate În afară de a fi motoarele de implicare grozave, grafica informativă convingătoare din punct de vedere vizual câștigă mare link-uri editoriale de calitate de la site-uri relevante, de înaltă calitate Mai mult, așa cum se arată în imaginea de mai jos, din , absorbția și cererea pentru info-grafică a crescut cu % În timp ce strategiile de mai sus vă vor ajuta în mod eficient să creați fără penalități backlink, nu neglijați alte metode de back link, cum ar fi blogging-ul pentru oaspeți De fapt, blogging-ul pentru invitați este o modalitate minunată de a crea autoritate de brand și marketingul de conținut va obține o mulțime de ochi asupra conținutului dvs (în mod eficient creșterea șanselor de backlink, dacă conținutul este de ajutor) De asemenea, puteți folosi alte strategii de linking înapoi, mai puțin cunoscute, cum ar fi crearea unui panou de locuri de muncă, lansarea unei campanii de întâlnire etc Pe o postare distribuită de peste de ori pe diverse platforme sociale (Facebook= , Twitter= , LinkedIn= ), Neil Patel conturează spate aproape nemaiauzite strategii de conectare garantate pentru a vă alimenta clasamentul Notă: În și ulterior, Google acordă o atenție deosebită și socialului partajează și le consideră link-uri înapoi Acordați o atenție deosebită creării conținut foarte ușor de partajat, care atrage cititorii și creează o rețea de socializare strategie care include o strategie de share social Pe măsură ce închidem această secțiune, să menționăm ceva; la începutul acestei secțiuni, am conturat, prin utilizarea imaginilor, principalele elemente SEO off-page La fel de am spus, deși construirea de linkuri nu este singurul element important în afara paginii, aceasta este un aspect important În acest sens, și pentru că Google prețuiește utilizatorul implicare mai presus de orice altceva, dacă utilizați videoclipuri YouTube în dvs conținut, poate doriți să interconectați subtil videoclipul de pe YouTube și dvs conţinut Acesta va conta ca un backlink de la un site în care Google are încredere: YouTube În secțiunea următoare, care va fi scurtă și tehnică, vom analiza SEO la nivel de site Secțiunea : Un ghid de optimizare la nivel de site După cum sugerează și numele, detaliile de optimizare la nivel de site acordând atenție site-ului factori SEO largi care pot afecta clasarea SEO la nivel de site este puțin tehnic în principal pentru că se concentrează pe eliminarea oricăror obstacole Google și utilizatori poate întâlni atunci când navigați pe site-ul dvs O face concentrându-se pe și rezolvarea unor probleme precum; probleme de codificare structurală, utilizare, reducerea respingerii rate (prin crearea de conținut convingător), remedierea problemelor de indexare și a gamă largă de probleme pe care le vom analiza în curând După cum arată în mod clar titlul acestei secțiuni, această secțiune este scurtă și precisă; aceasta deoarece majoritatea elementelor pe care le vom atinge aici necesită unele abordare practică în care trebuie să analizați diferite aspecte ale dvs site-ul web și optimizați în consecință Când abordați optimizarea la nivel de site, mai jos sunt zonele pe care doriți să le faceți fi atent la: : Optimizați-vă harta site-ului și fișierul Robot txt O hartă a site-ului, în mod normal în format XML, reprezintă motoarele de căutare a hărților comori utilizați pentru a vă indexa site-ul web Fără o hartă de site XML, păianjenii Google au să acceseze cu crawlere (să citească) paginile individual, ceva ce nu le place O hartă a site-ului face accesul cu crawlere în paginile dvs fulgerător Un fișier robot txt, pe de altă parte, este pur și simplu un fișier care permite păianjenii Google știți să nu indexați anumite pagini de pe site-ul dvs Deși poate părea contrar în scopul optimizării motoarelor de căutare, un robot txt este foarte util când nu doriți ca Google să indexeze anumite informații care pot afecta rangul tău : Cod curat și navigare ușoară După cum am văzut în mod constant, Google este foarte condus de utilizator Într-un an mai devreme secțiunea, am afirmat următoarele: - % dintre utilizatorii de internet se așteaptă ca paginile să o facă se incarca in - secunde, daca dureaza mai mult, vor sari În afară de mediile optimizate și comprimate, structura site-ului dvs , codul, iar navigarea determină și viteza de încărcare a paginii Astfel, site-ul dvs ar trebui să aibă cod și navigare curat, de căutare și ușor de utilizat; asta va asigurați-vă că utilizatorii rămân mai mult timp pe site-ul dvs , lucru pe care Google îl va trata ca un semn încredere și utilitate : Remediați erorile și redirecționările Am atins despre putrezirea legăturilor în timp ce ne uităm la cum să construim legături înapoi La fel de parte a optimizării la nivel de site, căutați și remediați toate erorile , redirecționări și alte probleme legate de server Notă: Deși majoritatea erorilor vor nu te costă sucul de clasament, vor lăsa un gust prost în gura utilizatorului și va crește rata de respingere, lucru pe care Google îl folosește ca ușurință în utilizare metric : Eliminați conținutul duplicat Am vorbit despre conținutul duplicat/URL-urile și efectele acestora asupra clasamentului Căutați și eliminați tot conținutul duplicat de pe pagina dvs daca tu absolut trebuie să aibă conținut duplicat, utilizați eticheta canonică pentru a permite Google roboții cunosc natura acestui conținut și piesa de conținut sau pagina pe care o au index https://neculaifantanaru com/imaginea-obtinuta-de-simturi-intr-o-imagine-adevarata html : Utilizați pagini statice Dacă site-ul dvs are multe pagini dinamice, în special cele care conțin duplicate conținut, luați în considerare conversia conținutului dvs în pagini statice În plus, dacă Conținutul paginii dvs de pornire se schimbă în mod constant, luați în considerare utilizarea unui static pagina de pornire și apoi folosiți această pagină pentru a indica alte locații de pe site-ul dvs Acest lucru este util mai ales având în vedere că o pagină de index cu conținut care schimbările au în mod constant un efect SEO negativ : Valorificați analizele Analytics vă permite să știți de unde vin utilizatorii dvs , unde aceștia merg odată ce ajung pe site-ul dvs și cât timp rămân pe dvs site-ul Analytics joacă un rol foarte important în SEO și, prin urmare, este foarte important SEO trebuie să facă Din fericire, Google Analytics este foarte ușor de configurat pentru toate site-uri web Tom Dupuis, un profesionist SEO Google Analytics pentru WordPress, are un uimitor modul de optimizare la nivel de site și elementele pe care ar trebui să le acordați atenție pentru a sublinia, puteți consulta pentru mai multe sfaturi utile Concluzie Dragă cititor, așa cum v-a arătat această carte, deși SEO poate la prima vedere pare complicat, iar clasarea site-ului dvs pe primul loc pe Google poate părea ceva care necesită serviciile unui profesionist SEO bine plătit, tu nu trebuie să cumpere această concepție greșită Această carte a subliniat tot ce aveți nevoie pentru a urca pe scara clasamentului și ajungeți la nirvana SEO: prima pagină a SERP Google Pe măsură ce începi implementând tot ceea ce este subliniat aici, un cuvânt de precauție: Google plasează a mult accent pe utilizatori, așa ar trebui și tu Acordați o atenție deosebită cercetării cuvintelor cheie, deoarece este o parte integrantă a acesteia SEO și utilizați cuvinte cheie LSI, coadă lungă și potrivire exactă pe copia dvs web și pagini Urmărește să creezi uimitor, foarte ușor de partajat, optimizat pentru cuvinte cheie, conținut util, iar Google va adora site-ul dvs Obțineți SEO pe pagină corect prin optimizarea tuturor zonelor relevante Când vă creați strategia de backlink, amintiți-vă că creați prea multe linkurile într-o perioadă scurtă pot părea ca spam În schimb, urmărește să creezi backlink-uri naturale, de înaltă calitate (cuvântul cheie aici este natural) și plătiți atenție la cotele tale sociale și prezența socială Depuneți cât mai mult efort conținutul site-ului social așa cum faceți cu conținutul site-ului dvs Eliminați toate obstacolele la nivel de site și efectuați cu sârguință site-ul dvs optimizare Ca o poză de despărțire: nu uitați să utilizați instrumentele Google web master pentru a diagnostica site-ul dvs și optimizați-vă site-ul în consecință (Google vă va oferi sfaturi de optimizare relevante pentru site-ul dvs ) În plus, nu uitați utilizați consola de căutare Google pentru a vă măsura efortul SEO și pentru a vă optimiza pagini, conținut și site web pentru o clasare mai bună Dacă faci toate aceste lucruri, nimic nu te va împiedica să aterizezi în vârf Google pentru cuvintele cheie dorite Toate cele bune în căutarea ta de clasare; ne vedem pe prima pagină a Google ô€€€ Vă mulțumim din nou pentru descărcarea acestei cărți! Sper că această carte te-a ajutat să înțelegi cum să lucrezi singur SEO în Următorul pas este să implementezi pur și simplu ceea ce ai învățat Din nou, nu ezitați să ne trimiteți un e-mail cu întrebările dvs Pur și simplu vizitați pagina de contact www utechservs com În cele din urmă, dacă găsiți valoare în această carte, ați fi destul de amabil să lăsați a recenzie pentru această carte pe Amazon? Faceți clic aici pentru a lăsa o recenzie pentru această carte pe Amazon! Multumesc si mult succes! 